DECRETO N¢ 1.334, DE 16 DE MAIO DE 2008.

Disp6e sobre a comunicacao social da Administracao Publica Direta
e Indireta, no ambito do Poder Executivo do Estado de Mato Grosso.

O GOVERNADOR DO ESTADO DE MATO GROSSO, no uso das atribuicdes que |he
confere o artigo 66, incisos lll, da Constituicdo Estadual, e

Considerando que o Art. 37, caput da Constituicao Federal impée a Administracao
Publica o dever de obediéncia ao principio da publicidade;

Considerando que o Art. 37, § 12, da Constituicdo Federal disciplina que publicidade dos
atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos publicos devera ter carater educativo,
informativo ou de orientagéo social;

Considerando que cabe a Secretaria de Estado de Comunicagcdo Social - SECOM a
formulagdo e execugéo da politica de comunicagdo do Poder Executivo Estadual, nos termos do
Art. 33 da Lei Complementar n® 14, de 16 de janeiro de 1992,

DECRETA:

Art. 12 A comunicagdo social do Poder Executivo Estadual sera executada de acordo
com o disposto neste Decreto e tera como objetivos principais:

| - disseminar informagdes sobre assuntos de interesse dos mais diferentes segmentos
sociais;

Il - estimular a sociedade a participar do debate e da definicdo de politicas publicas
essenciais para o desenvolvimento do Estado;

[ll - realizar ampla difusdo dos direitos do cidaddo e dos servicos colocados a sua
disposicao;

IV - dar publicidade aos projetos e as politicas de governo propostas pelo Poder
Executivo Estadual nas principais areas de interesse da sociedade;

V - promover o Estado de Mato Grosso no Brasil e no exterior;

VI - atender as necessidades de informagao de clientes e usudarios dos 6rgaos e
entidades do Poder Executivo do Estado de Mato Grosso.

Paragrafo unico. E vedada a publicidade que, direta ou indiretamente, caracterize
promocao pessoal de autoridade ou de servidor publico.

Art. 22 As acbes de comunicagao social compreendem as areas de:

| - imprensa;
Il - relagdes publicas;
[l - publicidade, que abrange a:

a) propaganda de utilidade publica, institucional e mercadologica;
b) publicidade legal;



c) promocao institucional e mercadolégica, incluidos os patrocinios.

Art. 32 Na execucgao das ag¢des de comunicacao social deverdo ser contempladas:

| - a sobriedade e a transparéncia dos procedimentos;

Il - a eficiéncia e a racionalidade na aplicagdo dos recursos;

[ll - a adequagao das mensagens ao universo cultural dos segmentos de publico com os
quais se pretenda comunicar;

IV - a regionalizacao da comunicacéao social;

V - a avaliagao sistematica dos resultados.

Art. 4° Integram a comunicagdo social do Estado a Secretaria de Estado de
Comunicacao Social - SECOM, como 6rgao central, e as unidades dos 6rgaos e entidades da
Administragdo que tenham a atribuicdo de gerir atividades de comunicacao social, como 6rgaos
setoriais.

Paragrafo unico. A SECOM instituira comités tematicos, que terdo a finalidade de
examinar e aprovar os projetos de patrocinio cultural e esportivo de iniciativa dos 6rgaos e
entidades ou a eles propostos e contardo com a participagcao dos respectivos patrocinadores e de
representantes da Secretaria de Estado de Cultura e da Secretaria de Estado de Esportes e Lazer
ou Secretaria de Estado de Desenvolvimento do Turismo, conforme a natureza do projeto.

Art. 52 As unidades dos 6rgaos e entidades de que trata o Art. 4° obedecerdo as
diretrizes e orientacdes técnicas da SECOM, sem prejuizo da subordinagdo administrativa a seus
respectivos 6rgaos e entidades.

Art. 62 As acbes de comunicacdo social serdo orientadas pelos Planos Anuais de
Comunicacao — PAC, que estabelecerao as politicas e diretrizes de comunicacao social de 6rgao
ou entidade e definirdo suas agbes, metas, segmentos de publico, cronogramas de execugao,
meios a serem utilizados e recursos financeiros.

Art. 72 Cabe a SECOM, como érgao central, as seguintes atribuicbes:

| - exercer a coordenacao, a subordinagdo e o controle da comunicacao social do Poder
Executivo;

Il - expedir normas e instrugdes para o cumprimento do disposto neste Decreto;

[ll - coordenar a revisdo e aprovar os ajustes eventualmente necessarios nas agoes, nas
metas, nos prazos e nos recursos previstos para os PAC;

IV - coordenar o planejamento, o desenvolvimento e a execugdo das agbes de
publicidade dos 6rgaos e entidades do Poder Executivo, bem como a consolidacdo de seus
planos de midia e as respectivas negociacdes com os veiculos de comunicagao;

V - instituir e coordenar o funcionamento dos comités tematicos previstos no paragrafo
anico do art. 4° e aprovar, no ambito desses comités, os pedidos de patrocinio;

VI - proporcionar informagdes sistematicas que orientem a escolha, a oportunidade e o
enfoque de temas suscetiveis de agdes de imprensa, relagcdes publicas e publicidade dos 6rgaos
e entidades;

VIl - promover avaliagdes sistematicas dos resultados das a¢des de comunicagao social
e do desempenho das empresas contratadas para prestar servi¢cos de publicidade.

Art. 82 Cabe aos 6rgaos setoriais e as unidades dos 6rgaos e entidades de que trata o
caput do art. 4°:



| - elaborar e submeter seus PAC a Secretaria de Estado de Comunicagcao Social —
SECOM;

I - promover em seus PAC os ajustes indicados pela Secretaria de Estado de
Comunicacao Social;

Il - submeter a SECOM as alteragdes indispensaveis em seus PAC, detectadas no curso
de sua execuc¢ao;

IV - submeter a SECOM, ainda na fase de planejamento, as a¢des de propaganda de
utilidade publica e institucional e as a¢des de promocao institucional que envolva veiculagao;

V - adotar as providéncias necessarias para que as atividades previstas no art. 7° sejam
realizadas de modo harmdnico e dentro dos prazos e das condigdes estabelecidas;

VI - implementar tempestivamente medidas para viabilizar a execucado das acgdes
previstas nos PAC, em especial aquelas relacionadas aos recursos orgcamentarios e a licitacao de
prestadores de servigos pertinentes ao escopo deste Decreto.

Art. 92 Serdo submetidos previamente a aprovagdo da Secretaria de Estado de
Comunicacao Social:

| - as agbes publicitarias de que trata o inciso Il do art. 2¢%;
Il - a contratag@o dos prestadores de servicos de assessoria de imprensa e de relagcdes
publicas.

Art. 10 Toda acgao publicitaria realizada pelo Poder Executivo Estadual sera executada
por intermédio de agéncia de propaganda.

§ 12 Excetuam-se da obrigatoriedade constante do caput deste artigo:

| - as agOes de promocao definidas em instru¢ées normativas;

Il - a publicidade legal feita nos veiculos de comunicagdo oficiais da Unido e do
Estado.

§ 22 A publicidade legal ndo enquadrada no inciso Il do paragrafo anterior sera
distribuida pela SECOM, nos termos da lei, ou mediante delegacdo desta, pelas agéncias de
propaganda contratadas pelo Estado, observadas as instrucdes da Secretaria de Estado de
Comunicacao Social.

Art. 11 A contratagdo de agéncias de propagandas obedecerdo além da legislacdo em
vigor, as disposicdes deste Decreto, as normas e as instrucoes expedidas pela SECOM e aos
regulamentos especificos.

Paragrafo unico. A contratacdo de que trata o caput deste artigo serd processada e
julgada por comissao especial de licitagdo, constituida de servidores ou empregados efetivos da
Administragao Publica Estadual direta e indireta e integrada, em sua maioria, por profissionais da
area de comunicagao social.

Art. 12 Os titulares das unidades dos érgéaos e entidades que tenham a atribuicdo de
gerir atividades de comunicacao social serdo nomeados, designados e/exonerados de acordo com
a legislagao em vigor, apds prévia e formal manifestagdo da SECOM.



Paragrafo unico. Todos o0s Assessores de Imprensa serdo subordinados
funcionalmente a SECOM, ndependente de sua nomeagao.

Art. 13 As propostas orcamentarias referentes as acdes de comunicacao social que trata
o art. 2° serdo encaminhadas pela Secretaria de Estado de Planejamento e Coordenagao Geral a
Secretaria de Estado de Comunicacao Social, para andlise e manifestacao formal.

Paragrafo unico. A Secretaria de Estado de Planejamento e Coordenacdo Geral
considerara os dados informados pelos integrantes dos 6rgaos e entidades, caso a Secretaria de
Estado de Comunicagao Social ndo se manifeste no prazo de 15 (quinze) dias.

Art. 14 O disposto neste Decreto ndo exime de responsabilidade as autoridades
constituidas dos 6rgdos e entidades, no tocante as suas competéncias e atribuicoes
administrativas, financeiras e orcamentarias.

Art. 15 Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacéo.

Art. 16 Fica revogado o Decreto n® 350, de 16 de abril de 2003.

Palacio Paiaguas, em Cuiaba, 16 de maio de 2008, 187° da Independéncia e 120° da
Republica.
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